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125 Jahre Coca-Cola

2 Die geschichte einer MArke

2

nachhaltigkeit 4



1  

Unverwechselbar Coke:  

Menschen auf der ganzen Welt 

wissen, dass der weiße Schrift-

zug auf rotem Grund für Lebens-

freude und Erfrischung steht. 
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„In welcher Welt wollen wir in Zukunft 

leben?“ Diese Frage haben wir uns als 

Unternehmen gestellt. Als Antwort  

darauf haben wir die Nachhaltigkeits-

strategie „Lebe die Zukunft“ entwickelt. 

Sie dient als Richtschnur, wenn es da-

rum geht, der nächsten Generationen 

eine lebenswerte Welt zu hinterlassen, 

natürliche Ressourcen zu schonen und 

verantwortungsvoll gegenüber der Ge-

sellschaft zu handeln. Im Rahmen die-

ser Strategie machen wir uns in sieben 

Handlungsfeldern stark, für die wir uns 

ehrgeizige Ziele gesetzt haben. Dazu 

zählen die Produktvielfalt, der Schutz 

von Wasser und Klima, moderne Verpa-

ckungstechniken, die Verantwortung als 

Arbeitgeber, die Förderung eines aktiven 

Lebensstils und das ge-sellschaftliche 

Engagement. Im Detailinformiert hierüber 

der Nachhaltigkeitsbericht.

Eines der wichtigsten Handlungsfelder 

ist der Bereich Verpackung. Umwelt- 

verträglichkeit, Materialreduzierung, 

Mehrfachnutzung und Recycling sind 

hier große Aufgaben. Das Gewicht  

der 0,33- und 0,5-Liter-Flaschen haben 

wir seit 2009 um bis zu 2,5 Gramm  

gesenkt und sparen dadurch rund  

1.000 Tonnen PET pro Jahr. Der Energie-

verbrauch der Produktionsstandorte  

ist seit 2004 pro hergestelltem Getränk 

Ideen von heute,  
gedacht für morgen

2  

Leicht, recycelbar,  

energiesparend in der 

Herstellung: Nachhal- 

tige Verpackungen für 

eine lebenswerte Welt.
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„Lebe die Zukunft“:  

Umfassende Informatio

nen zu unserer Strategie 

finden Sie im Nachhaltig-

keitsbericht 2009.

„Lebe die Zukunft“:  

Unter diesem Motto steht die Nachhaltigkeitsstrategie von Coca-Cola,  

mit der wir viele Beiträge für eine bessere Welt leisten.
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um jährlich 1,5 Prozent gesunken. Zu-

dem haben wir den Wasserverbrauch pro  

Liter Getränk in nur vier Jahren um mehr 

als 14 Prozent reduziert. Ziel ist es, den 

Verbrauch bis 2012 um 20 Prozent 2004 

zu verringern.

Verpackungen sind für uns mehr als  

nur ein Vehikel zur Aufbewahrung und 

zum Transport: Wir sehen sie als wert

volle Ressourcen. Über 90 Prozent der 

Einwegverpackungen verwerten wir  

wieder, etwa ein Viertel der PET-Einweg-

flaschen und 85 Prozent der Papier-  

und Pappmaterialien stammen aus Re-

cycling.

Zudem haben wir in neue Technologien 

investiert. Mit den Steuergeräten EMS55 

beispielsweise lassen sich CO2-Emis

sionen verringern: Sie passen die 

Leistung von Kühlgeräten dem 

 tatsächlichen Bedarf  

an und senken  

so den Energieverbrauch. 55.000 Geräte 

mit EMS55 sind in Deutschland bereits 

im Einsatz. Wir haben uns außerdem 

zum Ziel gesetzt, bis 2015 nur noch Ver-

kaufsautomaten und Kühlgeräte einzu-

setzen, die ohne Fluorkohlenwasserstoff 

(FKW) als Kältemittel auskommen und 

somit klimafreundlich arbeiten. Fast alle 

70 Standorte von Coca-Cola in Deutsch-

land setzen bei der Herstellung auf die 

Energie aus Sonne, Wind und Wasser. 

 

Auf einen Blick:  

Die sieben Schwerpunkte 

unserer Nachhaltigkeits-

strategie

4  

Wir setzen auf innovative 

Produktlösungen

5  

Soziales Engagement – 

für unsere Mitarbeiter 

selbstverständlich.
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Soziale Projekte – und alle machen mit

Seit über 80 Jahren sind wir mit Coca- 

Cola in Deutschland vertreten und enga- 

gieren uns traditionell für viele sozia-

le und ge-sellschaftliche Themen. Wir 

arbeiten mit dem WWF und Greenpeace 

zusammen und unterstützen unter an

derem regionale und nationale Initiati

ven wie die Tafel, SOS-Kinderdörfer, 

Ronald McDonald-Häuser oder die Ak-

tion „Ein Herz für Kinder“. Beim Aktions-

monat Nachhaltigkeit engagierten sich 

2010 fast 400 Coca-Cola Mitarbeiter in 

40 Projekten. Sie krempelten deutsch-

landweit die Ärmel hoch und renovierten 

unter anderem Jugendclubs, betreuten 

behinderte Kinder oder verteilten Essen 

an obdachlose junge Menschen.

Transparenz, die Vertrauen schafft

Verantwortung beginnt im Unternehmen –  

aber dort hört sie nicht auf. Wir wollen  

transparent für unsere Kunden und Kon-

sumenten sein. 1990 starteten wir in 

Deutschland mit einer Verbraucherhot-

line, die Fragen rund um die Produkte, 

das Unternehmen und natürlich  

auch die Inhaltsstoffe beantwortet. 

41.700 An-fragen beantworteten wir in 

kürzester Zeit im Jahr 2009. Der TÜV-Süd  

zertifizierte sie 2010 als erste Verbrau-

cherhotline eines Getränkeherstellers in 

Deutschland mit dem Prüfzeichen für 

Servicequalität und Kundenzufriedenheit. 

Auf nahezu allen unseren Getränken 

sind seit 2008 freiwillig die Inhaltsstoffe 

und Nährwertangaben mit einem Nähr-

wertkompass (GDA) deklariert. Auch im 

Internet bieten wir Informationen, denn 

wir gehen in der Verbraucherkommuni-

kation mit der Zeit: Smartphone-Besitzer 

können seit 2010 den Barcode auf Coca-

Cola Flaschen einscannen und mit der 

passenden App erweiterte Informationen 

zum Produkt einholen. Und natürlich 

sind wir auch in Social Media wie Face-

book und Twitter aktiv. 
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Unsere Vebraucher

hotline: Immer ein  

offenes Ohr für Fragen  

zu Coca-Cola

5

125 Jahre Coca-Cola



125 Jahre Coca-Cola

7

125 Jahre Coca-Cola

	 Coca-Cola bietet weltweit rund 500 Marken und 3.300 verschiedene Produkte an.

	 Coca-Cola spielt in berühmten internationalen Filmproduktionen eine Rolle, 

	 zum Beispiel in „Dr. Seltsam oder: Wie ich lernte die Bombe zu lieben“ (1964) oder 	

	 „Die Götter müssen verrückt sein“ (1980).

	 Der Begriff „Coke“ wurde 1941 erstmals verwendet.

	 Im Museum World of Coca-Cola, das 1990 in Atlanta eröffnete, können Besucher 	

	 60 weltweit verfügbare Produkte der The Coca-Cola Company probieren.  

	Z um Beispiel Inca Cola aus Peru oder Stoney Tangawizi, eine in Uganda populäre 	

	 Ingwer-Limonade. Das Museum beherbergt über 1.200 Ausstellungsstücke.

	 Coca-Cola besitzt in Deutschland eine eigene LKW-Flotte mit über 1.000 Fahrzeugen. 	

	M it der so genannten „Roten Flotte“ sind mehr als 6.000 Mitarbeiter täglich im  

	 gesamten Bundesgebiet unterwegs.

	W eltweit arbeiten für Coca-Cola derzeit 700.000 Menschen.

	R und 1,28 Millionen Menschen haben in den vergangenen drei Jahren am Städte-

	 wettbewerb Mission Olympic teilgenommen, den Coca-Cola zusammen mit dem 	

	 Deutschen Olympischen Sportbund austrägt. 

	 Der weltweite Getränkeabsatz von Coca-Cola lag 2009 bei knapp 139 Milliarden  

	L itern. Das entspricht einer Reihe von 1,0-Liter-Flaschen, die fast zwölfmal um den 	

	 Äquator reicht.

	B eim Konsum von Erfrischungsgetränken, Fruchtsäften, Fruchtsaftgetränken sowie 	

	R eady-to-Drink-Kaffees und -Tees ist Coca-Cola weltweit die Nummer eins, als Anbieter 	

	 von Sportgetränken die Nummer zwei, bei Mineral- und Tafelwasser die Nummer drei.

Schon gewusst? 
Weitere erstaunliche Fakten zu Coca-Cola
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Die Evolutionsgeschichte 

einer Flasche – was sie 

alle vereint: der Inhalt.
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